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INTRODUCCION

Este manual ha sido desarrollado para orientar el uso
correcto de la identidad de la campana Recursivos por
Naturaleza, garantizando una aplicacion coherente y
uniforme en todas las expresiones grdficas de la misma.
Su propadsito es fortalecer el reconocimiento y
posicionamiento de la campana mediante criterios
consistentes de calidad visual y alineacion con su esencia.

EnN estas directrices se reunen los lineamientos
fundamentales de identidad visual, incluyendo normas
relacionadas con el uso adecuado del logotipo, la paleta
cromatica, la tipografia corporativa y el estilo fotografico,
entre otros elementos clave de comunicacion.

AsimMisMmo, el documento presenta las bases del sistema
de identidad visual y ofrece referencias para la correcta
creacion y aplicacion de piezas graficas, asegurando una
representacion solida y consistente de la campana en
todos sus puntos de contacto.



0BJETIVO

Concientizar y movilizar a los colombianos
para adoptar prdcticas de ahorro y uso
eficiente de energia, agua y gas,
contribuyendo a la confiabilidad del
Sistema durante el fendmeno de &L Nino.




/( CIUDADES FRIAS )‘\ /—( CIUDADES TEMPLADAS )—\

Recursivos son Sl Recursivos son quienes
encuer?trom dnel eleelalr convierten el clima en una
que cuida agua y energio oportunidad para lograr

al mismo tiempo. confort con menos energia.

Convertimos una expresion propia - o

del ingenio colombiano en el uso f( CIUDADES CALIDAS )\ /_CIHDUSTRIQ/CQmERCIOD—\

INnteligente del agua y la energia.

Recursivos son quienes Recursivos son quienes
saben refrescarse sin optiMIZAnN SUS Procesos
consumir de mas. para producir mas valor

usanNndo Menos recursos.

= AN %

9 MOMENTOS

cQueé es, por gue este cQué puedo hacer Lo estds haciendo Rendicion de cuentas ;cCOmo vuelvo estos
es diferente y por qué diferente o dejar de bien. Tu aporte se (Asi vamos) ya estamos cambios en habitos?
debo cambiarlo ahora? hacerlo? nota. Haz parte. en el fendmeno de &L NiNo.




Para mayor informacion,
Se ha creado una bateria de mensajes consultar el documento

que funciona como una guia general de completo aqui

aplicacion de Recursivos por naturaleza.
Los mensajes son ilustrativos y muestran —

Una estructura comun para adaptar como llevar la campana a distintos
los mensajes a cada realidad publicos, territorios, situaciones y recursos.

—) Bateria
I @ de mensajes

cSTRUCTURA GENERAL

REALIDAD DEL PUBLICO + ACCION CONCRETA - BENEFICIO VISIBLE + CIERRE DE CAMPANA
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DURANTE EL

FENOMENOZ NINO

TODOS SOMOS

HECUHSI\IO
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Key visual




DURANTE EL DURANTE €L DURANTE EL

FENOMENONIFO ~ FENOMENO:NINO FENOMENO: NIO FENOMENONIFIO

TODOS SOMOS

~
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TODOS SOMOS TODOS som )

Minas y Energia

i
L7

Key visual




El logotipo de Recursivos por Naturaleza
combina una tipografia solida y de gran

RECURSIVOS

LIRS

F 4

IMpacto con un estilo script orgdnico, cuyo
contraste dennota la identidad dindmica,

cercana y adaptable de la caompania. W ,

El manejo cromatico cumple la funcion
de destacar el “SI" como la afirmacion
que impulsa nuevas ideas y hace posible
el cambio.




lacliones

\Vielt

Las versiones en positivo y hegativo deben
utilizarse en aquellos casos donde no sea
posible reproducir la version a color, como
en publicaciones de prensa, estampados
U otros formatos similares.

Todas las versiones a color sobre fondo
blanco solo se emplean en el estricto caso
gue se sed necesario por cuestiones de

legibilidad e integracion con otras marcas.

RECURSIVOS

mna?fwm[&;a

RECURSIVOS
rptaenalesa

RECUR- VOS




Variaciones

Ciudades frias
4 I

RECURSIVOS
Wﬂdﬁﬂlﬂl&}d

. v

Ciudades calidas
- B

RECURSIVOS

Ciudades templadas
a P I

nalwialesa

. v

yry;

ECURSIVOS

nalwialesa

N /
. INndustrias ™~
RECURSIVOS
rptaetalesa
N /

cdam

ana.



Variaciones

Ciudades frias
4 I

RECURSVOS

. /

Ciudades calidas
- )

RECURSIVOS

Ciudades templadas
a P N

nalwialesa

. /

RECUR- V0S

N /
/ INndustrias ™
RECUR V0S
o %

cdam

ana.



AREA DE

Se ha definido un drea de proteccion
alrededor del logotipo para garantizar
que mantenga su protagonismo visual
y No se vea dfectado por la cercania de
otros elementos grdaficos.

Esta distancia corresponde a la medida
determinada a partir de la altura del
ancho de la letra “0", y debe respetarse
en todo momento, independientemente
de la escala del logotipo.
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CONJUGACIONES

En funcion de la adaptabilidad de
la comunicacion, el logo se puede
conjugar acorde al copy de cada

plezq, respetando la alineacion
y las dreas de respeto.




TAMANG

El logotipo cuenta con un tamano
MinimMo de reproduccion que
garantiza la correcta visualizacion

y legibilidad de todos sus elementos.

Estas medidas aplican para material
promocional, cobranding en las que el
logotipo no forme parte principal de la
pieza grafica y anuncios, cuyas
dimensiones son limitadas.

Respetar estas medidas es
fundamental para conservar la
claridad, reconocimiento y correcta
percepcion de la marca en cualquier
aplicacion.

IMPRESOS

(— 45mm —w

RECURSIVOS
mnal‘wzalwga

ECURSIVOS

rptatevtalesa
- 140px _J

DIGITAL




USOS
INCORRECTOS

El logotipo debe conservar siempre su
diseno original, sin modificaciones que
alteren su identidad visual.

Para garantizar una representacion
uniforme de la marca, el logotipo debe
reproducirse siempre en alta resolucion
y siguiendo estrictamente los
lineamientos establecidos en

este manual de marca.

RECUR  VOS

Combinar los colores de Deformarlo

formas no autorizadas

Usar la version principal
sobre fondo blanco

RECUR- VA

- ‘,I”i,ij ’I"”l /51 /,"

Alterar la alineacion
de los elementos.

Aplicar efectos

I-os HEBUH vos Usar las conjugaciones

con mas de 2 palabras



Paleta principal

B

PALETA

El universo cromatico estd
constituido principalmente
para ser ejecutado sobre
fondos oscuros, brindando
alto contraste y fuerza

a la composicion.

#dffOeO HFFFFFF #252420 Hbce233
R: 223 G: 240 B: 224 R: 255 G: 255 B:255 R: 37 G: 36 B: 42 R: 188 G: 226 B: 51

C: 16% M: 0% C: 0% M: 0% C: 209% IM: 15% C: 35% M: 0%

Y:17% Kt 0% Y: 0% K: 0% QO% K: 90% / Y: 86% K: 0%




Variaciones

CIUDADES CIUDADES CIUDADES

CALIDAS INDUSTRIAS

GENERAL FRIAS TEMPLADAS

Hf3722¢C Hfbbf24

R: 243 G: 114 B: 44 R: 251 G: 191 B: 36
C: 0% M 66% C: 0% M 26%

Y: 85% K: 0% Y: 88% K: 0%

#71leado

R:113 G:234 B:214
C:51% M:0%
Y:27% K:0%

Hbce233 H#48caoe4

R: 188 G: 226 B: 51 R: 72 G: 202 B: 228
C: 35% M: 0% C: 63% M: 0%

Y: 86% K: 0% Y: 13% K: 0%

Cada pilar de comunicacion posee un
color destacado distintivo. Este puede ser
usado junto con la paleta principal, segun
las necesidades de cada pieza grafica.



El manejo tipografico permite
Mmostrar de manera versatil, dindmica

y clara el contenido de cada pieza.

En cada aplicacion debe priorizarse
la legibilidad del texto, haciendo un
uso eqguilibrado entre pesos, tamanos
y contraste con el fondo, para brindar
armonia a cada comiposicion.

GC VANK

Usar siempre en altas.
Para encabezados o destacados.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRS \IWXYZ
0123456 89'@#
sl.ns*[] ca="

3a(neg

Usar para destacar una palabra
clave con su conector.

abecdeptghijllm
nopgretlouwmxys
0712349567897 @#
Sh" & "()_-+=2"

[Tlontserrat
Alternates

Cuerpo de texto o apoyo
tipografico.

Regular

abcdefghijklmnopaqgr
StVWXY Z
ABCDEFGHIJKLMNO
PORSTVWXYZ

0123456789'@QH#$ % A&*
()_-+=2""

Bold

abcdefghijklmnopaqg
rstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNO
PORSTVWXY Z
0123456789'@#$%A
&*()_-+=2""



MANEJO
FOTOGRAFICO

73
4
Para comunicar de manera precisa ;r
el mensaje de la campana, se hace ‘
un Mmanejo fotografico lifestyle
auténtico y cercano, enfocado en
los momentos claves de ahorro de

recursos. energia, agua y gas. B

1

Predomina la luz natural,contraste
suave, y composiciones espontdneas
con angulos dindmicos.
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GENERACION
CON IA

EN caso de que se opte por generar
las imdagenes con 1A, se establece
dos plantillas de promts, con el fin
de conservar la estéetica, el estilo y la

INntension fotogrdafica de la campana.

Por ende, es primordial generar
personas con aspecto natural y
realista, con imperfecciones y gestos
espontdneos, evitando estereotipos.

De igual manera, los ambientes
deben verse cotidianos, cercanos
a la cultura colombiana.

( €STILOY

cSTILO 2




cSTILO T

Fotografia editorial estilo revista de moda, tomada con lente ojo
de pez de 14mm, cdmara extremadamente cerca de
[PERSONAJE], capturadndolo mientras [ACCION]. Perspectiva
dramatica y distorsionada, vista ligeramente cenital e inclinada,
sensacion inmersiva y dindmica.

Escenario: [AMBIENTE]. colores calidos y cinematograficos,
ambiente vintage contempordneo.

[PERSONAJE], aparece en primer plano ocupando gran parte
del encuadre, con la accidn acercdndose a la cdmara,

profundidad exagerada por el gran angular, detalles nitidos en el

rostro y en el objeto principal relacionado con la accidn, es decir
[ACCION].

Fotografia documental de alta gama, estética editorial europeq,
tonos tierra y verdes apagados, textura de pelicula analdgica,
grano sutil, color grading cinematografico, enfoque selectivo,
composicion espontdnea pero cuidadosamente dirigida, ultra
realista, alta resolucion.

cSTILO 2

[PERSONAJE] realizando la accidn de [ACCION] en [AMBIENTE],
capturado desde una perspectiva dramdatica en primer plano
extremo, con la mano y el dedo ocupando gran parte del

encuadre mientras interactuan con )
[OBJETO_RELACIONADO_A_LA_ACCION].

Fotografia cinematogradafica hiperrealistq, lente gran angular de
24 mm, efecto de perspectiva forzada, profundidad de campo
moderada, sujeto parcialmente de perfil mirando hacia la
cadmara, composicion dindmica con fuerte sensacion de
iInMersion. Cdmara ubicada muy cerca del punto de interaccion,
creando una mano desproporcionadamente grande en primer
plano y el cuerpo en segundo plano.

Iluminacidon natural y volumeétrica, sombras suaves, alto nivel de
detalle en piel, ropa y texturas del entorno. Fondo contextual
claramente visible con elementos caracteristicos de [AMBIENTE].

Fotografia documental de alta gama, estética editorial estilo
revista de moda, color grading cinematografico, enfoque
selectivo, composicion espontdnead pero cuidadosamente
dirigida, ultra realista, alta resolucion.




Recomendaciones

[PERSONAJE]

CARACTERISTICAS PRINCIPALES

/// Piel clara con pecas /// piel morena
/// €n silla de ruedas

/// Cubierto de tatuajes

/// Calvo

TIPO D& CUERPO

/// Estatura

/// Peso (gordo, delgado, con curvas)
/// Condicion fisica

EDAD

/// Adulto

/// De mediana edad
/// Anciano

RAZA
/// De la costa colombiana
/// Del altiplano cundiboyacense

/// De Pasto, Narifo

GENERO
/ff Mujer
/// Masculino
/// Andrégino

TIPO DE PIEL (EXTRAS)
/// Estrias

/// Celulitis

/// Arte corporal

TIPO D& CABELLO
/// Color
/// Longitud

/] Tipo

EMOCIONES (RASGOS FACIALES)
/// Sonriente

/// Frunciendo el cefio

/// Frunciendo el ceo suavemente

ATUENDO (COLOR, MATERIAL, ESTILO)
/// Camiseta
/// Uniforme de cocina




[ESCENARIO]

LOCACION GENERAL
/// Casa

/// Apartamento

/// Fabrica

/// Local

/// Centro comercial

LOCACION eSPECIFICH INTERACCION Y CONTEXTO

/] HO?ltGUOH Describir de manera clara la accion
/i BGDP realizada justo en el momento de la
///Of|§|ﬂ0 escenda, y la interaccion con el objeto
/l/ Cocina principal que desencadena la accion.
/// Bodega
Ejemplo: riega plantas con aguo
reutilizada de coccion con un pequeno
recipiente pldastico en macetas recicladas,
de barro y baldes de plastico.

ESTILO

/// Estilo playero
/// Vintage

/// RUstico

/// Moderno

AMOBLADO Y ACCESORIOS
/// Vitrinas

/// Antiguedades

/// Artesanias

/// Equipo médico
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USO DE

EnN caso de que el InsuMmo sea
fotografia de stock o tomadas
directamente por el aliado,
IMmportamte seguir las
recomendaciones para preservar

la estéetica general de la campana.

( €sTILOT )

COMPOSICION

/// Cdmara elevada

/// Sujeto cerca del lente

/// Fondo contextual visible

COLOR

/// Tonos cdalidos

/// Contraste moderado
/// Aspecto editorial

ILUMINACION
/// Relleno natural
/// Aprovechar la luz ambiental

( €sTILOZ2 )

COMPOSICION

/// Mano muy cerca de la cdmara

/// Perspectiva forzada

/// Elemento principal ocupando
gran parte del encuadre

COLOR

/// Tonos calidos

/// Contraste moderado
/// Aspecto editorial

ILUMINACION

/// Relleno suave

/// AQprovechar la luz ambiental

/// Separacién clara entre
sujeto y fondo.




ELEMENTOS
GRAFICOS

//Recursividad:

un fendmeno visual donde una
IMmagen contiene una version mas
pequena de si misma dentro de ella.

Bajo este concepto, se crea un
elemento grdafico con 2 repeticiones,
que destaca la accion principal de la
composicion, enfocadndose en los
momentos clave que definen a los
Recursivos por naturaleza.

Crear un trazo al rededor
del objeto y/o accién
principal.

Establecer los pardmetros
de apariencia:

Offset: 15px
Stroke: 6px
Stroke: 3px
Offset: 25px
Stroke: 2px
Offset: 45px

SUGERENCIAS

/// Crear formas claras y simplificadas
/// €scalar los pardmetros de apariencia




eL .
FENOMENO:NINO

El Fendmeno de €l Nino es el gje
fundamental de la campana, por
ende, es importante destacarlo dentro
del contenido de cada publicacion.
Para ello, se emplea este manejo
tipografico, de manera equilibrada
con el resto del texto.

En los casos donde la frase estée
redactada de una manera gue impida
el manejo tipogrdafico, se puede
recurrir al empleo ordinario:

“Yel Fenédmeno de €l Niho”

USOS INCORRECTOS

Elfendmenodeelnino (N y [ sin altas)

El Fendmeno del Nino (contraer “de EL7)

Variaciones

EL ~
FENOMENOZNINO
.
FENOMENOZNINO
FENOMENOZNINO
EL ~
FENOMENOZNINO
EL ~
FENOMENOZNINO



Empleados como apoyo visual, Los iconos deben ser usados siempre en

especialmente en material infografico, relacion con el texto, y pueden adaptarse
O en situaciones donde por cuestiones a la paleta cromatica de cada pilar de
de legibilidad, deba expresarse mads de comunicacion.

una idea en el mismo formato.
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Manejo tipogdfico
Fendmeno de EL NiNo

DURANTE EL
La primera linea de texto se maneja

y ~
FENOMENO:NINO
IENUE
en Montserrat Alternates (altas AT

O bajas) dependiendo del peso R
y cantidad de palabras. N R i

Elemento grdafico — 'S

DIAGRAMACION
DE LOS MENSAJES

Adaptacion del logotipo
acorde al copy

que destaca la acciéon MEASOFICINAS e

ECURSIVAS

"i%n

v‘;Son las que
dejan todas las

Fotografia
con el estilo definido

Muestra de manera clara la accion
descrita, manejando gradientes
para brindar contraste, favoreciendo
la legibilidad de los textos.

La primera linea de texto se
maneja en Montserrat Alternates
regular altas o semibold bajas,
dependiendo del peso y cantidad
de palabras.

el logotipo debe integrarse en o

posible con la imagen sin perder
legibilidad.

Texto complementario

luces apagadas @

Logo de antes de salir.

Minas y Energia

&)

Minas y Energia

Montserrat Alternates semibold.
Frases cortas y claras. En MAaximo
4 ineas., evitando lineas largas.



POST ) ( STORY ) e

ZONAS
SEGURAS

DURANTE EL

i

PAS@FICINGE

Son lﬂ?s que dejan
todas las luces
apagadas antes
de sdlih

Minas y Energiq

r/linas YSE"erglla




DURANTE EL

FENOMENOZNINO

TODOS SOMOS

IR’ €nergia con

e bombillas led.

( IMPRESOS )

Manejar la zona
Minas y Energi segura de manera
N proporcional al
tamano de la pieza




APLICACIONES

EN EL

FENOMENO2NINO

=

LAS EmPREJQS

I’IEBUHSI A

por (U e -_."

Son las que...

Iy

# e

4 3
e

il gduﬁhs y Energia

O Qv ' N

\_ Y

(O

(O

Min yEn rgia

Ahorran energia
implementando
el apagado total

de computadores

y monitores.

O Qv

Implementan
el trabagjo remoto y
promueven también

en casa.

los habitos de ahorro

O Qv

RECURSIVOS
mﬂd&ﬂlﬂf@;ﬂ

/

. Menciona en
- los comentari '
queé otras buenas
practicas empresariales
se deberian hacer.

-

44

Minas y Energia

) §

O Qv




APLICACIONES

'®

'Ii ﬁ;inas y Eﬁergu’a
|

y
J

-~

i
Cuando ugamos el
. aire demanera

< r inteligente.
/4 ¥ Entre 6y9 p.m.
. O pon el aire

L a24°C.

N )

-




INTEGRAC)O

con




ADAPTAR | A EJ cCU CIC’) N Cada empresa puede contextualizar las piezas segun

su publico y su operacion, pero debe mantener la

MismMa estructura narrativa, los mensajes aprobados
y la identidad grdfica de Recursivos por naturaleza.

LO QUE DEBE IMANTENERSE LO QUE PUEDE ADAPTARSE

//] El concepto, los mensajes aprobados /// La empresaq, ciudad, sector o publico
y los clerres de campana. al que se dirige el mensaqgje.
/// La linea grdfica: colores, tipografias, /// El recurso priorizado y la situacién
iIconografia, logos, proporciones y cotidiana utilizada.
jerarquias.
/// El formato y la extension, sin
/// Un tono cercano, positivo, pedagdgico cambiar el sentido del mensaje.
y libre de senalamientos.
/// En caso de incluir datos de fuentes /
/// Uso de imdgenes que incluyan documentales, agregar los creditos Una misma campanaq,
accliones cotidianas. en la publicacion. adaptada a cada
/// Mantener una duracién de no MmaAs /// Incluir en el copy de la publicacién realidad y. reconocible
de dos minutos para los videos. la etigueta de las empresas aliadas. en cada pieza.

7




DIAGRAMACION

CON ALIADOS

Adicional a los pardmetros generales
de diagramacion, tener en cuenta lo
sigulente:

/// Para la colaboraciéon con aliados que
deciden unirse a la campanag, se maneja
el pilar de Industria, con su respectivo
color destacado.

/// Las marcas pueden aplicar de manera
sutil dentro de la composicion
fotografica, un elemento representativo
O presencia de marca, sin desviar la
conversacion ni opacar el mensaje.

/// El logotipo debe manejarse en
su version blanca.

RECURSIVOS

detectan los consumos
fantasma en la oficina

___________

___________




USO DE

1. MANEJO

COBRANDING

EnN caso de considerar usar el logo
del Ministerio de Minas y Energia
en cobranding con el del aliado,
debe ubicarse exclusivamente en
el espacio establecido, respetando
las proporciones definidas

en esta pagina.

2. USO DE

L0GO PROPIO

También se podrad utilizar
unicamente el logo propio del
aliado, sin incluir el del Ministerio de
Minas y Energiq, respetando los
lineamientos de su identidad visual.

_______________

_______________

_______________

_______________

RECURSIVOS
rnatialesa

detectan los consumos
fantasma en la oficina

.
»/
W 4




ANTES
DE PUBLICAR

Confirmar que la accidn corresponda al recurso
y al microuniverso indicado.

Reemplazar todos los campos editables con
Informacion real.

Verificar siempre todas las cifras, fechas,
unidades y fuentes.

No prometer beneficios econdmicos: utilizar
“podria” y aclarar las condiciones del programa.

Validar cualquier recomendacion relacionada

con gas, electricidad, procesos industriales o
reutilizacion de agua.

Cualguier mensadje nuevo que se Incorpore debe

ser aprobado por la persona responsable del
dredq, antes de incluirlo a la campana.



RECURSIVC

ror it i:vll' ’ ,r/ /
mQﬂUQL DE IMARCA

Minas yEnergl'a



